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Y COMERCIO

INDICADORES SECTORIALES

VENTAS DE SUPERMERCADOS

INDICE DE VENTAS DE
BIENES DE CONSUMO

ventas industriales 3,4%
- endoce meses.

Mineria

s, i
La produccion minera creci6

4,9% en comparacion af"febrero
| Jde 2005.

Edificacion

Las superficie de viviendas
nuevas aprobadas e iniciadas
durante febrero crecio 38,9%
en doce meses

Supermercados:

En 5,1% real aumentaron las
ventas de supermercados de los dos
primeros meses del afio respecto de

igual periodo de 2005.

La produccién de la mineria metalica
aumento 5,6% en febrero de 2006

Influida principalmente por la gran mineria
del cobre, la produccién minera aumentd en
4,9% durante febrero. La minerfa metélica
aumento su nivel de produccién enun 5,6%,
mientras que la mineria no metalica
redujo su actividad en un 9,1%.

En el movimiento del indice
de producciéon metalica, de-
terminado principalmente
por el cobre, también in-
cidieron los crecimientos
en la produccién de oro,

plata y mangane-
so. Contrarresta-
ron parcialmente
estos valores las
menores produc-
ciones de plomo, zinc,
hierro y molibdeno.

Una variacion de 5,0%

en doce meses tuvo la pro-

duccién industrial en fe-
brero de 2006. El nivel de
variacion de este indice
estuvo por debajo del
promedio movil de doce
meses, como suele ocurrir
en febrero debido a la
estacionalidad.

VARIACIONES DEL

IVBC EN EL MES
FEBRERO NOMINAL  REAL
INDICE 11092 108,24
12 MESES 6,8 4,0
ACUMULADO 8,2 5,2

Tal situacion debiera revertirse en marzo.

De los 39 grupos del indice de Ventas
Industriales, 21 crecieron y 18 disminuyeron
en doce meses.

La superficie edificada de viviendas aumen-
t6 en un 38,3%, comparado con igual mes del
afo anterior, mientras que la construccion de
no viviendas, disminuyo6 en un 2,1%.

La superficie destinada a la actividad eco-
némica de los sectores Industria, Comercio, y
Establecimientos Financieros, registré una alza
en doce meses de un 3,5%; aunque contintia
con la tendencia decreciente del promedio
movil de doce meses que trae desde marzo
de 2005.

La actividad econdmica en el sector eléc-
trico alcanzd una variacion de 3,8%, respecto
de similar mes del afo anterior, siendo la
menos dindmica desde abril de 2005, cuando
se registré un 2,9% de crecimiento.

En tanto, el Indice de Ventas de Bienes de
Consumo tuvo una variacion anual de 4,0%,
producto principalmente de las mayores ven-
tas de bienes durables.

Las ventas de supermercados en doce
meses crecieron en todas las regiones del
pais, destacando el resultado de ocho de
ellas, que estuvieron por sobre el promedio
nacional de 6,0%.

VAR.% REAL EN 12 MESES

BIENES DURABLES 184
BIENES NO DURABLES 1,0
COMERCIO ESPECIALIZADO 42
COMERCIO NO ESPECIALIZADO 34




© Produccion y Ventas de la

El indice de Produccién Fisica de la Industria
Manufacturera registro en febrero de 2006 un

o EI nlvel de va"lacln“ del Indlce de PI‘o- aumento de 5'0% respecto de |gua| mes del
duccion de Ia Industria Manufacturera ano anterior. De esta forma, el promedio moévil

- - Zen anual de los ultimos doce meses present6 un

estuvo por debalﬂ del Ili'ﬂmedlﬂ movil crecimiento de 5,9% con relacién a mismo
en 12 meses por efecto estacional. periodo del afio anterior. El promedio movil

trimestral aumenté 6,3%.
Cabe destacar que en febrero de 2006,

INDICES DE PRODUCCION Y DE VENTAS FISICAS hubo ioual cantidad de dias habiles que on

Variacion promedio mévil 12 meses febrero de 2005.

base promedio 2002 = 100 Por clasificaciéon econdmica este indicador
muestra los siguientes resultados en doce
meses: la produccién de Bienes de Consumo
Habitual aumenté 6,0%; la de Bienes de
Consumo Duradero disminuyé 24,6%; la
I w de Bienes de Consumo Intermedio crecié

5,7% y la produccién de Bienes de Capital
9 TN disminuy6 13,6%.
Los principales grupos industriales que
=\ Produccion Fisica Ventas Fisicas 5,2 aumentaron su Produccién Fisica al comparar
> ONDEFMAMI J ASONDLELTF febrero 2006 con igual mes del afio 2005 son:
e Fabricacion de productos metélicos para uso
estructural: 40,9%
¢ Elaboracién de productos de molineria, de
INDICES DE PRODUCCION Y VENTA FISICA DE FEBRERO(") almidones: 18,4%
Variaciones en 12 meses e Elaboracion de bebidas: 17,6%
base promedio 2002 = 100 e Elaboracion de productos lacteos: 17,3%
e Produccién, elaboracién y conservacion de
carne, pescado, etc: 9,1%
e Fabricacion de sustancias quimicas basicas:
4,9%

Los productos relacionados con los grupos
gue aumentaron la produccién son: puertas,
ventanas, marcos y umbrales para puertas de
hierro, acero o aluminio; preparados para la
alimentacion de peces; concentrado y base
para bebidas de fantasia o gaseosas; leche y
9% 99 00 01 02 03 04 05 06 crema en estado solido; pescado, filetes de
pescado, otras carnes de pescado e higados
y huevas de pescado, congelados; metanol
(alcohol metilico).

Los principales grupos industriales que influyeron negativa-

o

M Produccion Fisica  Ventas Fisicas

o & AN o N B o

VARIACION DE LOS INDICES DE PRODUCCION Y VENTA FISICA,
POR CLASIFICACION ECONOMICA (%)

e 20 (s e 2 mente en la variacion en doce meses del Indice de Produccion
Produccion Fisica Venta Fisica FISI;ZabSCl)n. i5n d q d L 47 3%
L] -
Var12 | po i ovar12 oo Fabr!cac!c,m de aplaradtos ; usz oméstico: 3%
L] N
Bienes de Consumo Habitual 6,0 6,7 28 18 a rlcaC|on. e calzado: -20,3% )
Bienes de Consumo Duradero 246 13 33 80 * Hilatura, tejedura y acabado de productos textiles: -19,3%
Bienes de Consumo Intermedio 5,7 6,6 36 58 e Fabricacion de prendas de vestir, excepto prendas de piel:
Bienes de Capital -13,6 43 338 49 -15,5%
(*) El periodo 1997 - 2002 se calcula con indices empalmados con base 1989 F5akz)2|/caC|0n de productos de la refinacién del petroleo:
-5.0%
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La produccion industrial crecio 5,0% y
las ventas aumentaron en un 3,4% en

doce meses.

INDUSTRIA MANUFACTURERA
Indices de Producciéon y Venta Fisica 2004-2005

(Variacién en 12 meses)

i 12

Ventas Fisicas

Il Produccion Fisica

e Fabricacion de otros productos quimicos: -2,4%

La disminucién que muestran estos grupos se explica
-principalmente- por la baja en la produccion de: refri-
geradores y congeladores de uso doméstico; calzado con
palas (parte superior del calzado) de cuero; borras de lana
o de pelos finos de animales, cardados o peinados; trajes,
abrigos, chaquetas, pantalones largos, pantalones cortos
y articulos similares para hombres o nifios; gasolina para
motores, incluso gasolina de aviacién; detergentes y pre-
parados para lavar solidos.

Il Ventas de la Industria

Las ventas de la Industria Manufacturera crecieron 3,4% en
febrero, en comparacién con igual mes del afo anterior, regis-
trandose variaciones de 5,2% en el promedio movil anual y de
4,2% en el promedio movil trimestral.

Las ventas de Bienes de Consumo Habitual crecieron en
2,8%, las de Bienes de Consumo Duradero aumentaron en 3,3%,
las de Bienes de Consumo Intermedio subieron en 3,6% vy las
de Bienes de Capital en 3,8%.

Los principales grupos industriales cuyas ventas aumentaron
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& Produccion Minera

© La produccion minera aumenta
4,9% en comparacion con PRODUCCION DEf_COBRE
febrero de 2005 Toneladas de fino
2005 2006 P/ Var. (%)
Febrero 367.849 390.125 6,1
El aumento anual de 4,9% de la produccién minera se Ene-Febrero 06/05 799.635 809.248 1,2
debe al comportamiento de la produccién de la mineria me-
talica, cuya incidencia en el indice General es de 5,35%. INDICE DE PRODUCCION MINERA
En el periodo acumulado enero-febrero se registré 200 -
un crecimiento de 0,8% y respecto del mes anterior, se
observé una disminucion de 7,2%. 350
En tanto, el Indice de Produccion Minera Metalica 300
aumentd 5,6% en doce meses y la Mineria No Metélica
disminuy6 9,1%. ® 250
El acumulado de enero-febrero, presenta aumento para -:-;
la Mineria Metalica de 1,0% y disminucién para la Mineria £ 200 [ General  =m= Metslico == No Metalicol
No Metalica de 3,6%. 150
100F . |
Bl El cobre I
390.125 toneladas de fino registré la produccion de » 8 £ 5 x Z 3 Q& 0 3 ¥ ¥ oa
cobre, lo que implica un aumento de 6,1% en doce meses. s ==" <" 02 .
Esta variacién se debe principalmente a la produccion de
las empresas, Codelco, Escondida, Collahuasi, El Abra,
Candelaria y Zaldivar entre otras. Ellas representan el PRODUCCION DE MOLIBDENO
72,9% del total nacional. Toneladas de fino
La produccién de concentrados de cobre fue de 2005 2006 P/ Var. (%)
213.367 toneladas de fino, la de cobre electrolitico (in-
cluidos los catodos) llegé a 169.181 toneladas de fino, Febrerg 220 4251 b
representando un 54,7% y un 43,4% respectivamente. Ene-Febrero 06/05 7.147 5.858 -18,0

Bl Otros minerales

La produccion de oro crecié 13,0% respecto a igual
mes del afio anterior. Debido - principalmente - por los
resultados de Mantos de Oro, Pelambres y Maricunga
entre otras. Todas ellas representan el 38,1% del total de
Oro en febrero.

La produccion de plata subio 6,9% respecto a igual
mes del afio anterior, debido a las empresas Escondida,
Candelaria, Pelambres y El Pefién, entre otras.




OBRAS NUEVAS: NUMERO DE VIVIENDAS Y SUPERFICIE,
TOTAL PAIS, POR DESTINO, SEGUN REGIONES (*)

Region

P/ Total 11.847
550

66

548

439

1.040

926

Vil 2.603
Vil 1.009
278

Numero
de Viviendas

Superficie Total

(m2)

1.036.839

30.505
20,056
28.206
19.171
80.837
73.169

165.524
87595

19.721

Febrero de 2006

Industria, Comercio

734.646
21.483

6106

26.221
17.216
65.274
64358,
147.597

Vivienda(**) (m?) y Establecimientos
Financieros (m?)

171.631

8.906
5.320

831
1.849
6.838
8.811

14.769

67850 16.654

15.449

3.248

Servicios

(m2)

130.562

116
8.630
1.154

106
8.725

0
3.158
3.091
1.024

e e by ) 45.068 - 11.902 4302
0 0 0 0 0

14 4,860 1548 2590 722
3623 445.923 256.476 89.913 99,534

3 Apgqlgaqip “Seator unvadoy Publico. !
Vi ‘entorno y vivienda complgia Viviendas progresivas D.S. 140. Incluye Il etapa
de vivi apas 51multaneas | etapa, Infraestructura Sanitaria, con espacio habitable adicional.

Cifras |$|on S.

O Edificacion Aprobada e Iniciada

de 225.091 m2, con un crecimiento
anual de 3,5%, en tanto en el destino
Servicios ocupa 171.966m2 y experi-
menta un decrecimiento de 8,6% en

Durante febrero se aprobaron edifica-
ciones por una superficie total de 1.177.607
m2, de los cuales el 62,4% son obras nuevas.
Con relacién al mismo mes del afio pasado

La edificacion total a
febrero de 2006 crecio
en 21,4% en relacion

la edificacion total crecid en 21,4% . L - doce meses.
La superficie destinada a viviendas alcan- a igual periodo del ano o
za a 780.550 m2 y equivale al 66,3% del anterior. M Viviendas

total . En doce meses aumenté en 38,3%.

En el mes se aprobaron e iniciaron
11.847 unidades de obras nuevas apro-
badas e iniciadas en el pafs correspon-

El Promedio Moévil de doce meses
de la Superficie Total del Pais, corres-
pondiente a febrero de este ano registra
un aumento de 1,0% respecto de igual

La superficie destinada
a viviendas alcanza al
66,3% del total.

dientes a una superficie de 734.646
(m2), con un crecimiento de 54,9% en
el numero de viviendas y de un 38,9%

en la superficie respecto a lo registrado en febrero de 2005.
Por otra parte, la edificacion destinada a Comercio, In-
dustria y Establecimientos Financieros suma una superficie

promedio de febrero de 2005, con una
superficie de 1.391.576 (m2). Desglo-
sando esta cifra, la superficie destino

vivienda totaliza 851.388 (m2) con una caida de 0,5%, en
tanto la superficie otros destinos totaliza 540.188 (m2) con
un crecimiento de 3,4 %.
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¢ Energia Electrica

O La Generacion de Energia Eléctrica crecio 3,8%
en doce meses

3l Generacion

En febrero de este ano se generaron 4.148 Gwh, provenientes
de plantas hidroeléctricas (42,0%), de plantas térmicas (29,9%) y DISTRIBUCION DE ENERGIA
de plantas de ciclo combinado (28,2%). ELECTRICA POR SECTOR ECONOMICO
Respecto de igual mes de 2005 se observd un crecimiento Febrero de 2006
de 3,8%, mientras que hubo una baja de 8,5% con la relacion a
enero de este afo. - VARIOS
La generacion hidroeléctrica muestra una caida de 0,9% en - INDUSTRIAL
doce meses y una disminucion de 23,8% mensual.

., . . ., )
Por otra parte, la generacién de ciclo combinado crecié 9,2 % Licsto:

B rcrcoa

en doce meses y 3,3% mensual. - MINERO
La generacién total del Sistema Interconectado Central e

(SIC) registrd 2.943GWh, lo que representa el 70,9% del total 29,9% ‘ - COMERCIAL
generado; el Sistema Interconectado Norte Grande (SING)
generé 883GWh, equivalente al 21,3% del total y el 7,8%
restante, es decir, 322GWh, corresponde a otros sistemas
menores y auto productores.

RESIDENCIAL

3l Distribucion
El total de Energia Eléctrica distribuida en febrero crecié 4,1% con respecto
a igual mes de 2005, y disminuy6 9,0% en comparaciéon con el mes anterior
(enero 2006). Los mayores aumentos del consumo de energia eléctrica se
produjeron en el Sector Comercial con 8,4%, el sector Agricola con 9,9% vy el
Sector Residencial con 8,4%.
El Sector Minero con 31,9%, el Sector Industrial con 29,9% vy el Sector Re-
sidencial con 16,0%, son las 4reas de mayor demanda de energia eléctrica.
La importacion de energia proveniente de Argentina tiene una parti-
cipacion de 2,5% del total distribuido. Su destino es el sector minero de
la Il Region.

GENERACION DE ENERGIA ELECTRICA
FEBRERO DE 2006
(GWh)

3.997 1171

4.535 1.118

Porcentaje de variacion (%)

Feb. 06./Ene.06 -8,5 10,8

P/ Cifras provisionales
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¢ \entas de Supermercatdos

(Base: Junio de 1991=100)

Las mayores ventas se observaron en los dos primeros
meses de 2006, respecto de igual periodo de 2005
En 5,1% real aumenta-  informacién de 703 esta-

ron las ventas de supermer-  blecimientos con un minimo
cados de los dos primeros  de tres cajas registradoras,

INDICE REGIONAL DE VENTAS REALES
DE SUPERMERCADOS

Febrero de 2006 (Base: junio 1991=100)

meses del afo respecto

constatandose la apertura

de igual periodo de 2005.  de 46 nuevos supermerca- VARIACIONES (%)
En comparacion con los  dos en un ano. En febrero INDICE MENSUAL  ACUMULADA 12 MESES
resultados de febrero del  de 2005 habia 688 estable- 30956 iy 5 60
afo pasado, se observé un  cimientos, 31 de los cuales 35 08 28 30
repunte real de 6,0%. cerraron en ese lapso. 239 . 83 6
Con relacion a enero de En con el afo pasado, 326’87 _11'5 12’3 6’9
este ano, el mes de febrero  en febrero de este afio ' ' ’ '
ultimo el indice muestrauna  gumentaron las ventas de v 72642 122 7 102
variacion de -1,1% real. supermercados de todas ! 70 “ 2 o)
I En términos nominales  las regiones del pais, des- v 338 24 % 32
. se registran variaciones de  tacando los resultados de vi 33840 23 88 68
8,4% anual y de -1,9% X Regién donde hubo un Vil £ iz & 9z
ENIEE  mensual. crecimiento de 15,4% vy la X 51839 69 6,1 65
Los resultados del in- IV Regién con una variacion X 593,93 157 97 154
’ dice en febrero refieren la  de 10,2%. X 52375 493 15,1 85
8 Xl 257,88 29 07 16
I - - : | 23855 -, 36
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$ Resultados del IVBC afebrero de 2006

Las Ventas de Bienes de Consumo cre-
cieron 4.0% real, respecto a igual mes del
ano anterior y acumularon en el periodo
enero-febrero un aumento 5,2% real. La
variacién mensual real fue de -5,5%

En términos nominales hubo un aumen-
to de 6.8% en doce meses, 8,2% acumula-
doy una caida de 5,8% mensual.

Estas variaciones revelan un ritmo de
crecimiento a doce meses algo menor al
observado en 2005, cuando hubo un au-

mento de 4,9 realy 5,1% nominal.

B Continiian en alza las
ventas de bienes durables

En 18,4% crecieron las Ventas de Bienes
Durables a doce meses, resultado que incidié
en 3,1226 en la variacion del IVBC Real de
4,0%. El alza se explica principalmente por la
venta de automdviles nuevos y usados.

Cabe destacar que en los dos primeros

meses de 2006 se acumulan aumentos de
las ventas de bienes de consumo durables
de 21,0% real, en tanto que durante todo
2005 éstas crecieron 21,1%.

Por su parte, las ventas de Bienes no
Durables aumentaron 1,0% anual e incidie-
ron en 0,8804 en la variacion del indice real,
debido especialmente a las transacciones de
Articulos de ferreteria y farmacéuticos. En los
dos primeros meses del afio se observa un
repunte de 1,8% con relacién a 2005.

Evolucion de Indice General de Ventas de Bienes de Consumo (*)

feb-05  mar-05
Indice real 104,11 117,21
Var. mensual 34 12,6 09
Acumulada 6,8 72
Var. 12 meses 49 7.9 10,9

abr-05
116,18

may-05
116,71

jun-05  jul-05
111,62 116,5

ago-05
114,02

sep-05
120,58
0,5 -4.4 44 2,1 6,3
82 8,7 84 84 838
8,6 11,2 6,9 82 11,4

oct-05 nov-05  dic-05 ene-06 feb-06
118,40 121,29 162,47 11453 108,24
-1,8 24 34 -29,5 55
8,5 8,5 8,2 - 5.2

6,4 84 6,2 6,3 4,0

(*) Los indices han sido actualizados de acuerdo a la tltima informacién disponible a partir de enero de 2005.
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Evolucion de Indice de Ventas de Bienes de Consumo Durables

feb-05 mar-05 abr-05 may-05 jun-05
Indice real 116,82 140,09 148,13 144,45 135,02

Var. mensual -8,5 19,9 5,7 -2,5 -6,5
Acumulada 18,1 16,8 19,0 17,5 17,9
Var. 12 me-

15,7 146 250 12,5 20,0
ses

jul-05 ago-05 sep-05 oct-05 nov-05 dic-05 ene-06

153,11 137,65 166,77 161,03 158,14 225,67
13,4 -10,1 21,2 -3,4 -1,8 42,7
18,2 18,9 20,7 21,3 21,1 211
19,9 23,7 30,6 29,7 19,4 20,9

Evolucion de Indice de Ventas de Bienes de Consumo No Durables

feb-05 mar-05 abr-05 may-05 jun-05
Indice real 101,84 113,14 110,49 111,77 107,45

jul-05 ago-05 sep-05 oct-05 nov-05 dic-05
109,98 109,81 112,36 110,81 114,73 151,22

157,33
-30,3

23,3

feb-06

138,33

-1

2,1

21,0

1

8,4

ene-06 feb-06

106,91 102,89

Var. mensual -2,3 11,1 -2,3 1,2 -3,9 2,4 -0,2 2,9 -1,4 3,5 31,8 -29.3 -3,8
Acumulada 4,7 53 6,0 6,3 6,8 6,4 6,3 6,4 5,9 5,9 5,6 - 1,8
;/:Sr. 12 me- 3,0 6,5 8.0 7.7 9,4 4,1 5,3 7,2 1,7 6,0 2,9 2,6 1,0
! . INcidencias de las lineas de productos
O en la variacion del IVBC en doce meses
e -
N 9
i - 1,005 Glosa linea Vamr'efégz Incidencias
10
I - 0829 IVBCReal 4,0
. 02628 Automoviles nuevos y usados 23,7 1,6334
Aparatos, articulos y equipos de uso doméstico 16,8 1,4796
0,2308 ) -
,J Avrticulos de ferreterfas, pintura y productos de vidrio 12,0 1,0205
. 0,1769 Articulos farmacedticos, medicinales, cosméticos y de tocador 14,4 0,8229
' 00095  Otros productos 2,1 0,2828
. 00012 Productos textiles, prendas de vestir, calzado y articulos de cuero 1,9 0,2308
-0,001
Combustible para automotores 4,3 0,1769
. BB Myebles 0,7  0,0095
-0,1912 Mantencién y reparacion de automotores -0,2  -0,0012
14558 Librerias -2,6 -0,0329
00 05 0 s 20 Partes, repuestos y accesorios de automotores -8,0 -0,1912
Alimentos, bebidas y tabaco -4,2  -1,4558
Automéviles nuevos y usados Q Otrosproductos gy Mantencion y reparacién de automotores [}y
Aparatos, articulos y equipos de uso doméstico . Productos textiles, prendas de vestir, calzado ‘! Librerias .
y articulos de cuero
Articulos de ferreterias, pintura y productos devidrio i} Combustible paraautomotores @) Partes, repuestos y accesorios de automotores )
Articulos farmacedticos, medicinales, cosméticos y de tocador . Muebles . Alimentos, bebidas y tabaco .
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3l CRECGEN
LAS VENTAS DE
GRANDES TIENDAS
Y AUTOMOTORAS i

El Comercio No Especializado registra
un aumento de 3,4% en doce meses,
atribuible a mayores ventas de las Grandes
Tiendas /
Mientras que el Comercio Especializa-
do crece en 4,2% debido principalmente a
al ejercicio de de automotoras, Ferreterfas
y farmacias.
En los dos primeros meses de 2006,
las ventas del comercio no especializado
acumulan una variacién de 3,8% vy las
transacciones del Comercio Especializado
de 5,8%.

Evolucion de Indices de Ventas segLn Tipos de Co

..y, FAEEEE | e L T
Variacion % en 12 meses * Comercio Especializado Comercio No Especializado
15 —

12

FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP ocT NOV DIC ENE FEB
2005 2006

Evolucion de Indices de Ventas segun Tipos de Bienes de Consumo
Variacion % en 12 meses

35 — * Bienes no Durables =\ Bienes Durables

30
25
20 184
15
10

> 10
°© "FEB. MAR ABR MAY JUN

JUL AGO SEP _OCT NOV DIC_ENE FEB
2005 2006
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LINEA DE PRODUCTOS

INDICE FEBRERO (VAR. %)

B VARIACION DEL iNDICE DE VENTAS REALES DE BIENES DE CONSUMO POR

GLOSA LINEA
(Base: Promedio 2002 = 100) MENSUAL ACUMULADO  EN 12 MESES
IVBC Real -5,5 52 4,0

De la totalidad de las doce lineas o
de Productos, sélo ocho lineas pre- Automaviles nuevos y usados -8,0 20,8 23,7
sentan variaciones positivas a doce Mantencién y reparacion de automotores -29,7 16,5 -0,2
meses.

Mas del 90,0% de la variacion Partes, repuestos y accesorios de automotores -22,5 438 -8,0
real (_jel IVBC se e>’<p||ca por Iasl|QC|- Combustible para automotores -135 46 43
dencias de cuatro lineas: automoviles
nuevos y usados, aparatos de uso Alimentos, bebidas y tabaco 0,3 5.3 -4,2
doméstico, articulos de ferreteria, y cllos » dicina » 4 y
articulos farmacéuticos. Avrticulos farmaceUticos, medicinales, cosméticos y de tocador -11.2 8,7 14,4

Contrariamente, los Alimentos, Productos textiles, prendas de vestir, calzado y articulos de cuero 9,7 39 1,9
bebidas y tabaco; partes y repuestos
para automotores, librerias y manten- Muebles =9 11 0.7
cion de automoviles generaron bajas Aparatos, articulos y equipos de uso doméstico -15,8 239 16,8
en el indice.

Articulos de ferreterias, pintura y productos de vidrio -7,0 14,8 12,0
Articulos de librerfas 17,1 09 2,6
:\ Otros productos 9,1 48 2,1
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